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A oportunidade

A Geracdo Z estd acaminho de se
tornar a maior geracdo da historia.

Espera-se que o poder de compra da Geracdo Z
cresca para US$ 12 trilhdes até 2030 - essa geragdo
terd uma influéncia significativa nos produtos que
os fabricantes e varejistas venderdo em um futuro
préximo, atuando como uma alavanca de
crescimento critica e amplamente inexplorada.

o dos jovens da Gen Z vé a
5 7 /o sua geragcdo como

consumista no Brasil.

tem como maior
8 3 o/ preocupacdo da vida a
© conquista da sua
Queremos que ad GEN 7 estabilidade financeira.
CO n q u iSte S u O o Fonte: NIQ/World Data Lab, Generations Analysis e Pesquisa Gerag¢do Ctrl Z Grupo O

Consumoteca 2022 Brasil, Colédmbia, Argentina e México. iNDICE
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liberdade financeira

IIIIII



Cashmania

E o jeito gameficado de dominar o MUNDO DAS FINANCAS PESSOAIS.

A GEN Z ndo quer ser Mmais uma na multiddo? UM PROJETO SOB MEDIDA PARA A GEN Z* E:‘ "E

CASHMANIA pode virar este jogo. Resumo do Projeto | Cotas

negocios.ep

Ela vai aprender a acelerar a sua LIBERDADE FINANCEIRA. dos jovens da GEN Z afirmam : )
Com uma gincana digital e quatro missées reais. 83% nunca ter recebido educacéo : * Periodo: 22/ABR até 31/MAI/2026
Com um conteddo multimeios e interativo. financeira formal. C e

Tipo de Cota: Local
CASHMANIA é assim como a GEN Z: auténtico e direto.

Por isso tem uma dindmica simples e participativa. Praga: Campinas

GEN Z: da incerteza financeira a prosperidade. o
Bem-vindos ao CASHMANIA. 46 /O

dos jovens da GEN Z afirmam
estar endividados e

Quantidade de Cotas: Exclusiva

inadimplentes e Prazo para Venda: 27/FEV /2026
CASHMANIA vai transformar a relagédo da GEN Z com : Pablico g ser impactado: ABC de 18 g 35 anos
. . o e o o o *Fontes: Terra e SPC Brasil, novembro 2023. Serasa . L .
o dinheiro. Associe suda marca nesta iniciativa. Experian,2020. SPC Brasil & GNDL, 2019, : P

Mercados Veiculos | Meios Setor Territorio de Objetivo de Cotas [ Material
disponiveis do projeto Econémico Afinidade Comunicacéio Faixa de Prego (R$) de Apoio
: CAM \/ V aberta - ................... . ............... . ———— " ....................... y Construcao de T—————— el o RO
{ Campinas e § Financeiro e B Educacdo e B - : EXCLUSIVA Consulte seu atendimento
. — =PtV . Securitdrio . conhecimento I imagem |/ ettt 4 comercial
regido T et st sane st 88% Fortalecimento
P H Hpr T e, Cligue e baixe o PDF
Midias digitais E dedori de Marca 663.474,00 Midia Kit dos veiculos
e gl Campinas | Pg Especial ; Empreendedorismo
e PAgina de Desafios/Quiz e Negocios )
e Redes Sociais o ReforQO/ Clique e baixe o PDF
www e e .. Formatos entreques
‘B e Influenciadores ‘ Cooberativas de : Posicionamento
e globoplay pcrédito institucional
L O
- iNDICE
Radios

CBN Campinas
EP FM Campinas



https://www.negociosep.com.br/midiakit/
https://www.negociosep.com.br/midiakit/
https://www.negociosep.com.br/midiakit/
https://empresaspioneiras.sharepoint.com/:f:/r/sites/negocios.ep/SiteAssets/P%C3%A1ginas%20do%20site/02_Aqui%20d%C3%A1%20neg%C3%B3cio/01_Marketing%20Produtos%20e%20Clientes/PLANOS%20COMERCIAIS/PROJETA/Cashmania?csf=1&web=1&e=n5ceya
https://empresaspioneiras.sharepoint.com/:f:/r/sites/negocios.ep/SiteAssets/P%C3%A1ginas%20do%20site/02_Aqui%20d%C3%A1%20neg%C3%B3cio/01_Marketing%20Produtos%20e%20Clientes/PLANOS%20COMERCIAIS/PROJETA/Cashmania?csf=1&web=1&e=n5ceya
https://empresaspioneiras.sharepoint.com/:f:/r/sites/negocios.ep/SiteAssets/P%C3%A1ginas%20do%20site/02_Aqui%20d%C3%A1%20neg%C3%B3cio/01_Marketing%20Produtos%20e%20Clientes/PLANOS%20COMERCIAIS/PROJETA/Cashmania?csf=1&web=1&e=n5ceya
https://empresaspioneiras.sharepoint.com/:f:/r/sites/negocios.ep/SiteAssets/P%C3%A1ginas%20do%20site/02_Aqui%20d%C3%A1%20neg%C3%B3cio/01_Marketing%20Produtos%20e%20Clientes/PLANOS%20COMERCIAIS/PROJETA/Cashmania?csf=1&web=1&e=n5ceya




Como acontece

[
-

o

Inscricao via
WhatsApp com
resposta a
pergunta:
Porque quero
ter liberdade
financeira.

2

Curadoria e
selecao das
25 melhores
respostas.

:

Divulgacao

de conteudo

dos pilares
para se
preparar
para oS
desafios
digitais.

r

Jogos sobre
os pilares
em site
especial
definirdao os
5 finalistas.

(

MissoOes
reais serao
posts em
suas redes
comprovando
que praticam
os pilares.

caShmania @)

negoécios.ep

Nivel de
curtidas nas
postagens
definirao os
D trés grandes
ganhadores
do projeto.

LIBERDADE FINANCEIRA.

Um passo de cada vez.

iNDICE
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Porque faz
sentido

No comando da sua vida financeira.

8 4 /o Da GEN Z desejam aprender mais sobre financas pessoais*

Fonte: cndl.org.br, maio de 2024.

O poder do conhecimento

790/ Da GEN Z acreditom na educacdo financeira como conteudo crucial para

alcancar a independéncia financeira.

Fonte: Pesquisa do Datafolha, encomendada pela FEBRABAN, 2020.

Prioridade ao bem-estar fisico

720/ Da GEN Z priorizam a saude e acreditam que é preciso produzir sem stress
0 e com liberdade financeira isso é possivel.

Fonte: Pesquisa Geragédo Ctrl Z Grupo Consumoteca 2022 - Brasil, Colombia, Argentina e México.

Lealdade a quem educa

6 60/ Da GEN Z dizem ser leais ds marcas que ajudam na educacdo,
0 incluindo educacdo financeira.

Fonte: Nielsen, 2023.

Donos do seu destino

61 0/ E o percentual dos jovens da GEN Z que afirmam ndo depender de
(o ninguém para conquistar a felicidade.
Fonte: Pesquisa Geragéio Ctrl Z Grupo Consumoteca 2022 Brasil, Colombia, Argentina e México.

O

iNDICE




caShmania (R)

negécios.ep

Porque faz
sentido

o Nativos digitais
72 /o Da GEN Z do Brasil usam a internet para pagar as contas

Fonte: Pesquisa Geragédo Ctrl Z Grupo Consumoteca 2022 - Brasil, Colombia, Argentina e México.

Conveniéncia first

o Da GEN Z brasileira aponta algum app de site de compras como o0s
© principais de seu smartphone.

Fonte: Pesquisa Geragédo Ctrl Z Grupo Consumoteca 2022 - Brasil, Colombia, Argentina e México.

Buscam praticidade

4 70/ Da GEN Z brasileira aponta algum app de DELIVERY como os principais de

seu smartphone.

Fonte: Pesquisa Geragdo Ctrl Z Grupo Consumoteca 2022 Brasil, Colombia, Argentina e México.

o Conexéo de qualidade
4 6 /o Da GEN Z classificam seu acesso d internet como muito bom.

Fonte: Pesquisa Geragdo Ctrl Z Grupo Consumoteca 2022 - Brasil, Colombia, Argentina e México.

Acesso do crédito

4 3 0/ Da GEN Z brasileira adquiriram algum cartdo de crédito de banco nos
o altimmo 3 meses.

Fonte: Pesquisa Geragdio Ctrl Z Grupo Consumoteca 2022 Brasil, Colémbia, Argentina e México. O
iNDICE




O que se diz por ai...

o futuro

=

r ~ : - - R
Como a Geracao Z lida com as financas: um guia sobre

Inovacgdo, tecnologia e medo das dividas. 5aiba como as novas geracdes estdo lidando com o dinheiro.

\ (=] Atualizado em 18-09-2024 O porEquipe Santander &) Acessibilidade v i Modo escuro (P [l ArtigosSalvos \_

-

15/05/2025

Educacdo financeira para jovens é tema de
programacao gratuita em todo o Brasil

Durante a Semana Nacional de Educacao Financeira, Sicredi Pioneira desenvolve acoes de capacitacao

instituto E(P

Juntos para
construir o Brasil
gue sonhamos

O Instituto XP tem o sonho grande de transformar a vida
das pessoas por meio da educacao financeira porque
acreditamos que € possivel ter uma relacdo mais
saudavel com o dinheiro. Vamos arregagar as mangas e
juntar os parceiros capazes de educar, inspirar, mobilizar
e, principalmente, agir para melhorar a vida das pessoas.

Fonte: Site da XP

Fonte: Site do Santander Brasil

Programa investira mais de R$ 4,5 milhdes em negdcios de
impacto focados em educacao financeira

~

(18/06/2025 - 12h44

Levantamento da ANBIMA identifica 229 iniciativas
de educacao financeira no Brasil

Formato hibrido passou a ser adotado por mais da metade das acoes realizadas em 2024, com 58% de

\(epresentatividade, ante 18% em 2017 Y,

Fonte: Site da ANBIMA.

Fonte: Site Sicredil

Fonte: Site Artemisia

CAIXA » Educacdo Financeira » Para os jor

Educacdo Financeira

para os jovens

Confira as dicas da CAIXA para vocé administrar seus boletos,

garantir o rolé do fim de semana e ainda construir um futuro com

mais tranquilidade.

iNDICE


https://sicredipioneira.com.br/blog/educacao-financeira-para-jovens-e-tema-de-programacao-gratuita-em-todo-o-brasil
https://www.caixa.gov.br/educacao-financeira/jovens/Paginas/default.aspx
https://www.xpeducacao.com.br/instituto-xp
https://artemisia.org.br/programa-investira-mais-de-45-milhoes-em-negocios-de-impacto-focados-em-educacao-financeira/
https://www.santander.com.br/blog/geracao-z-e-as-financas
https://www.anbima.com.br/pt_br/noticias/levantamento-da-anbima-identifica-229-iniciativas-de-educacao-financeira-no-brasil.htm

O que se diz por ai... e @

(Business | Global ) (Empreendedorismo social ) A
~ . EDUCACAO FINANCEIRA
(?I'S Ee,nz saol IUIga(Ijos sobre OOIinO gastam seu Startup que leva educacgdo financeira para E GESTAO DE PEQUENOS
INNEeIro — eles cuipam as escoias jovens de periferias vence Prémio Legado e NEGOCIOS
Pesqui t t j dultos esto cientes das criti b t ivos, i i
qﬁil;iﬂssa::;ﬂozsuaeﬁzge?r; ll.l;g;;wensa UItos es1a0 clentes das Criticas sobre seus gasios excessivos, mas gqnhq mqls um aporte de R$ 300 mll
\';:;::;;Lg;i:o';n? ﬁ?q?asrij::uoilieses atrds @ @ @ GC}ZZ;:O“eCtG SEB_IRAE
22/1/202418:36 = —
Fonte: Site Infomoney \_ HOn @ .)
Fonte: Site GazzConecta Fonte: Cartilha SEBRAE
f Moticias Putdicade em: 12/05/2025% )

QUEM SOMOS

Ternpa de letua: 4 mivlos

Cresol capacita
jovens, criancas e

Somos a primeira Administradora, Corretora e Gestora do Brasil m u | h e I’e 5 CD m

Como esta a Educac;ép Financeira dos _
Jovens Brasileiros? DFDJE‘J[DS de

. J

Fonte: Site Educacgdo Financeira na Escola do Governo Federal -e-[:j U {:a{;é C}I
financeira

Um aos pilares do sistema e capadtar e

( )
Prudential do Brasil promove websérie e palestra online sobre
educacdo financeira para jovens

inanceira leve e descontraida Siniciativa faz parte da 12° ENEF - Semana Nacional de Educagio Financeira, de 12 a 18 de maio, € conta com dicas de
\ Deivyd Barros, fundador da startup Investeens y \. J ‘ )

e . Fonte: Site da Cresol P
Fonte: Site Warren Fonte: Site Prudential INDICE


https://www.prudential.com.br/imprensa/releases/prudential-promove-webserie-sobre-educacao-financeira-para-jovens
https://lp.warren.com.br/warren-educacao-in-company#:~:text=Somos%20a%20primeira%20Administradora%2C%20Corretora,com%20taxa%20%C3%BAnica%20para%20investir.&text=desse%20objetivo%2C%20criamos%20a%20Warren,educa%C3%A7%C3%A3o%20financeira%20leve%20e%20descontra%C3%ADda.
https://sebrae.com.br/Sebrae/Portal%20Sebrae/UFs/CE/Anexos/CARTILHA_Gest%c3%a3o_Financeira_%5bpara_leitura%5d.pdf
https://www.infomoney.com.br/business/global/os-genz-sao-julgados-sobre-como-gastam-seu-dinheiro-eles-culpam-as-escolas/
https://cresol.com.br/cresol-capacita-jovens-criancas-e-mulheres-com-projetos-de-educacao-financeira/
https://gazzconecta.com.br/gazz-conecta/investimentos-e-aportes/educacao-financeira-investeendo-jovens-periferias/
https://www.edufinanceiranaescola.gov.br/como-esta-a-educacao-financeira-dos-jovens-brasileiros/

Premiagdo

¢ Detalhamento dos prémios no
regulamento do projeto.

1 troféu
1 notelbbook
. 1 assinatura Finclass
1 troféu . :
1 colecdo com 10 livros
] tablet

1 assinatura Follow The Money
1 colegdo com 10 livros

] troféu
1 celular
1 colegdio com 10 livros

caShmania @)

negéclos.ep
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EPTV usudrios/més

DIGITAL

referéncia em audiéncia e relevancia, acidade \

entregando valor real para marcas que ep., ..
(21 Bineis GRUPOEP

buscam impacto com confianga. OOH EMPRESAS PIONEIRAS

Com quem
falamos 5,4 MM

telespectadores/més

Localismo, credibilidade editorial e

conexd@o genuina com o puUblico. Somos

Campinas & a Unica cidade brasileira que, 8'8
mesmo ndo sendo capital, participa da pesquisa peSSOOS/méS

regular de audiéncia de TV realizada pela Kantar
Ibope Media (Painel Nacional de Televisdo — PNT).

RADIOS

Sendo que et p
el I

em moradores da drea de __
cada dp

cobertura de Campinas
consumiram algum veiculo nosso nos ltimos 30 dias

CBN

Ribeirdo Preto
Campinas

+1 MM
ouvintes/més

SR ELIAL P R

)

iNDICE

Fonte: Kantar Ibope Media Brasil TGl (Portugués)-TG BR 2025 R1 - RM Campinas - Pessoas-Copyright TGl LATINA 2025 | TG Light - Varginha (Jun/2024), S&o Carlos e Ribeirdo Preto (Maio/2024) - Pessoas



Em Campinas, falamos
com os jovens

Penetragdo dos meios entre a populacdo na area de cobertura da EPTV Campinas:

Midia Exterior (o) MR, 92%

Radio TN s0%

Buscadores/ portais/ sites de noticias

W 183 35anos Populacdo total

Brasil TGl (Portugués)-TG BR 2025 R1 - RM Campinas - Pessoas-Copyright TGI LATINA 2025

caShmania

Quando reter atengéo do consumidor & algo
cada vez mais desafiador, utilizar varios
pontos de contato pode ser determinante

para construgcdo da reputagdo da marcad.

@

negécios.ep

Sendo que ............................................................ .

jovens
codo (18 a 35 anos)

consumiram TV aberta
jovens

1 cada 2 (18 a 35 anos)

consumiram TV aberta e internet
ao mesmo tempo

. *
----------------------------------------------------------------------------------------------

TOP6  SAO OS SEGMENTOS DE EDUCAGAOE
ETOP10 FINANCEIRO NO RANKING DE INVESTIMENTOS NA
AREA DE COBERTURA DE CAMPINAS

O

INDICE



Falamos também nas

redes sociais

1%

Ou seja, segundo mais da metade dos
usudrios os conteudos das emissoras
de TV sdo os que geram maior
repercussdo e engajamento nas

plataformas.*

e Fonte: Pesquisa Proprietdria Globo - Sales Excellence Insights | Redes Sociais:

Percepgdes, comportamentos e tendéncias. Kantar IBOPE Media | Target
Group Index | TG BR 2024 R3 | Opinides e atitudes | Televisdo: Concorda
Totalmente/Parcialmente | Atividades enquanto assiste TV

caShmania ()

negécios.ep

+ 9,2 MM

sdo os seguidores nos perfis do Grupo EP**

2,2 MM

Jd 9

18MM 504K T3K 383K

** Fonte: Relatdrios extraidos das plataformas, referente
a 90 perfis do GRUPO EP. Acumulado Junho/25.

O

iNDICE
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Falamos, claro, com

NOSSAs creators

Os talentos regionais da casa. Conhecidas do grande
publico na area de cobertura

da EPTV Campinas

nossAas meninas arrasam

Tati
Camargo
Programa

+Caminhos

Rafa Viveiros
Programa

Lari Cavalcante
Radio

EP EM quando se trata de falar com

jovens.

@laricavalcanteee
400 mil seguidores

@chegaainaeptv
11 mil seguidores

@tatianecamargotv
84mil seguidores

O

iNDICE


https://www.instagram.com/larissacavalcanteee/
https://www.instagram.com/tatianecamargotv/
https://www.instagram.com/larissacavalcanteee/
https://www.instagram.com/chegaainaeptv/
https://www.instagram.com/tatianecamargotv/

o caShmania
A forca multicanal ®

Para conectar publicos e fortalecer resultados.

Alcance real exige

multicanalidade
Mais canais, mais impacto.

O digital
potencializa o plano
Repetlgao gera Mobile e desktop aumentam

Iembrqngq \ |/ o!conce, frequéncia e permitem
Presenca reforcada = N s ajustes em tempo real.
marca lembrada. B @

MULTICANALIDADE

Sem atencgéio, ndo ha meméria.
Sem memoria, néo ha marca.

O consumidor é

multitelas

Ser multimeios é o
caminho para relevéncia
e efetividade.

Cada meio tem

seu papel no funil
Na integragcdo dos meios
guiar a marca na jornada

do consumidor.

\Y

GRUPOEP | @) tudmep & 91 g8 BN =D AR, )% &

EPTV EPTV Campina:
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Estratégia de comunicacéo

@ g1 acgd.adi ccgg g ol Ca$hMania @

Ccompinas Campinas 99,1 FM

ALCANCE

Poder massivo
da TV aberta
para divulgar
inscricbes pelo
WhatsApp,
usando quadro

FREQUENCIA

Visibilidade
em conteudos
editoriais
digitais sobre
4 pilares da
liberdade

QUALIFICAGAO

Mensagens
customizadas
junto aos publicos
primdrios (jovens)
e indicadores
(familia e

EXPERIENCIA

Site especial
envelopado
com jogos
virtuais sobre
os 4 pilares.

ENGAJAMENTO

Uso intensivo
das redes
sociais do

Grupo EP, dos

Creators e dos

finalistas.

de financgas. financeira. amigos).

4 N\ (. )

Marcas com presenga consistente em Os consumidores hoje acessam conteldo em

P « . mais de 4 plataformas por dia, e marcas que
multiplos pontos de contato sdo percebidas 3 . s A
, L estdo presentes em diferentes midias tém
como mais confidveis, modernas e

maior chance de recall e engajamento.
relevantes.

Campanhas que combinam diferentes meios
(Tv, digital, OOH, radio etc.) apresentam
aumento médio de 35% na eficacia da marca,
comparadas a campanhas em um dnico
canal.

O

Fonte: Nielsen Total Audience Report INDICE
Fonte: Harvard Business Review

\Fonte: Kantar Media Reactions / K ) K j
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Televiséo | Apresentagéio das entregas

Cobertura geogrdafica EPTV

A EPTV € uma TV aberta dofiliada d Rede

. - Praca Total Municipios IPC % Populagdo Total  Domicilioscom  Telespectadores
Globo, com a forca de 4 emissoras regionais TV Potenciais
— Campinas, Ribeiréo Preto, SGo Carlos e Campinas 49 3,03 4.829.057 1.699.436 4.464.828
Varginha. Uma emissora regional que une
o Rib. Preto 66 167 2.632.523 946.412 2572.028
sotaque local e proximidade com a
populagdo, sendo ao mesmo tempo porta- Centrall 42 113 1.916.341 696.398 1.872.673
voz da comunidade e vitrine estratégica
sul de Minas 162 1,45 2.995.839 1.092.248 2.893.540
para empresas que querem se conectar ao
seu mercado. Total 319 718 12.373.760 4.436.143 11.989.556
VINHETAS DE BLOCO PROGRAMETE COM MARCA GLOBO QUIZES AQI\O DE CONTEUDO
Vinheta que antecede ou sucede bloco Apresentard as etapas do concurso Serdio 4 VTs de quizes no formato de 45", Citacdo, qualificagéio e vazamento da
do telejornal da EPTV 1 que apresentard convidando o publico para as inscrigées com uma pergunta de 15", uma mensagem marca em uma agéo orgdnica e em
o quadro de finangas pessoais e no WhatsApp da EPTV e para o conteldo de 15" do patrocinador e uma resposta de sinergia com o editorial do programa
eventuais matérias sobre o projeto. na pagina do projeto no gl Campinas. 15" fechando o quiz. abordando o tema finangas pessoais.
SERAO 6 VINHETAS DE BLOCO SERAO 56 PROGRAMETES SERAO 45 QUIZES CLIQUEE CONHEGA  SERA 1 AC}AO PLENA
(COM 5" DE ASSINATURA DO PATROCINADOR) (COM 5" DE ASSINATURA DO PATROCINADOR) (VER ESQUEMA ACIMA 15"+15"+15") O PROGRAMA (ROTEIRO A DEFINIR)

iNDICE


https://globoplay.globo.com/chegaai/t/S5CFWtrbPz/
https://globoplay.globo.com/chegaai/t/S5CFWtrbPz/
https://globoplay.globo.com/chegaai/t/S5CFWtrbPz/

tudmep 79 91 9

PORTAL G1

g1 Campinas | Pagina Editorial CASHMANIA
* Midia de Patrocinio 100% de visibilidade
e Midia de Divulgacéo
e Informe Publicitario
e Midia de Divulgac¢do do Informe

g1 Nacional (geolocalizado e segmentado)

e Midia de Apoio

EPTV EPT

globoplay @ receitas

e

PORTAL ACIDADE ON CAMPINAS

e Midia de Divulgacéo

PAGINA ESPECIAL

e Backend da EPTV
e Envelopada com midia
incentivada de

patrocinio do cotista

REDES SOCIAIS

FACEBOOK | 67 K de seguidores

¢ Branded Post do Informe Publicitdrio no
Jornal da EPTV/BDC Campinas

INSTAGRAM | 190 k de seguidores

e 6 Branded Feed acidade On Campinas
e 6 Branded Stories acidade On Campinas

TIKTOK |1.8 MM

¢ Midia adicional incentivada a critério do
Grupo EP para divulgagdo.

@

negécios.ep

Midias Digitais | Apresentagéio das entregas

Nossos portais locais (acidade on, Tudo EP e suas redes sociais), valorizam o localismo, com proximidade da
comunidade e presenca ativa no mercado consumidor regional. E, junto aos portais da Globo (g, ge, receitas.com,
Globoplay e Home de Programacdo), entregamos ds marcas a credibilidade do jornalismo e do entretenimento locall
e Globo em paginas dedicadas ds nossas regides. No total, sdo mais de 11,4 milhées de usudrios por més conectados

Q0s nossos conteldos.

STREAMING

VOD
e globoplay

SIMULCAST
e Globo DAI
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Radios | Apresentagdo das entregas

O portfdlio de radios do Grupo EP combina grandes marcas nacionais e presenga regional estratégica. A Jovem Pan
M Ribeir&o Preto, parte da maior rede de radios do pais, conecta masica, informagdo e entretenimento. A CBN Campinas

CBN —

Ribeirao Preto

~ Campinas - s e Ribeirdo Preto, do Grupo Globo, é referéncia em jornalismo e credibilidade. E a EP FM, emissora prépria em Campinas,

S@o Carlos e Araraquara, destaca-se pelo pioneirismo, com informacdo, interatividade e programag&o musical
dindmica. Juntas, oferecem alcance, relevéncia e proximidade real com o publico.

EP FM CAMPINAS CBN CAMPINAS
Compartilhando * Patrocinio da série local - CBN sua renda
e Interacdo do locutor da radio EP FM Especialistas em liberdade financeira para

dar dicas, orientacées e falar sobre os tabus
de investimentos, dividas, organizagdo
financeira e tudo mais. 5 semanas | Toda
terca-feira no programa CBN Campinas (9h-
11h) com reprise no Estadio CBN (14h-16h)

Campinas com cliente ou seu
representante sobre o negbcio e como
ajudar a GEN Z a alcancgar a liberdade
financeira

Chamadas parainscri¢éo
e Material de 30" sendo 25" contetddo + 5"
de assinatura

Chamadas parainscrigéo
e Material de 30" sendo 25" conteldo + 5" de

assinatura
S MEDEEIETE S Boletim de Contetido
e Material com 5" de assinatura do cliente e Material de 30" sendo 25" contelido + 5" de
assinatura

)

negécios.ep
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Timeline de comunicag¢do

INSCRICOES SELECAO DIVULGAGAO JOGOS DIGITAIS 25 DIVULGAGAO MISSOES DOS 5 INCENTIVO NO PUBLICAGAOE VOTO DIVULGAGAO 3

¢ ¢ SEMIFINALISTAS SEMIFINALISTAS 5 FINALISTAS FINALISTAS PROGRAMA LOCAL REDES SOCIAIS PRIMEIROS LUGARES
22/04 a 08/05 11a13/05 15/05 18/05 20/05 21 0 26/05 23/05 21 a 28/05 29/05

g1 PATROCINIO PAGINA EDITORIAL | INFORME PUBLICITARIO NA PAGINA EDITORIAL DO PROJETO | MIDIA DIVULGAGAO E APOIO | REDES SOCIAS SITES AFILIADA EPTV

Campinas

acidade 5 _
MIDIA DIVULGAGCAO E APOIO | REDES SOCIAS SITE ACIDADE ON

Campinas

l@' INFLUENCERS INFLUENCERS

*EE[\’ CHAMADAS DE INSCRICAO ACAO DE CONTEUDO
Campinas VINHETAS DE BLOCO (QUADRO FINANCAS PESSOAIS)
globopla QUIZ (4 TEMAS EM RODIZIO)
Globo DAI
CBN SPOT DE CHAMADAS INSCRICAO | JOGOS DIGITAIS | MISSOES REAIS
Campinas
991 FM QUADRO “CBN SUA RENDA”
—p SPOT DE CHAMADAS INSCRICAO | JOGOS DIGITAIS | MISSOES REAIS
P
. FM
Campinas “COMPARTILHANDO”
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Visdo geral da cota

R$418.170
Acao de Conteudo R$17.748
Digital R$56.300
Crossmidia R$71.249
Producdo Acao de Conteudo R$4.150
Direitos e Conexos R$2.662
Direitos e Conexos MD R$315
Producao Digital R$1.000
Producdo TV R$33.880

Material Promocional R$58.000

O

INDICE

R$663.474




Observacoes gerais

Prego do patrocinio: O preco do patrocinio é fixo e
valido para compras realizadas entre 1° de janeiro e
31 de dezembro de 2025.

Prazo de comercializagdo: Comercializagdo até dia
27/fev[2026

A cotas ndo comercializada até este prazo poderd
ter atualizagdo. Projeto ndo comercializado até
esta data podera ser ajustado para 2 cotas.

O plano de veiculagdo segue orientacoes
estabelecidas pelo Manual de Praticas Comerciais,
Manual de Formatos, Lista de Precos e Codigo de
Etica e Conduta do Grupo Globo.

Alteracdo midia: A midia poderd sofrer alteracdo
em virtude da disponibilidade, sem comprometer a
entrega.

Exclusividade nos mercados adquiridos.
Exclusividade reservada pela emissora.

Exibigdo de chamadas Adicionais: A emissora
pode exibir chamadas sem a marca do
patrocinador.

Uso da marca do projeto pelo cliente: O uso da
marca deve ser autorizado pela emissora e pode
estar sujeita ao pagamento de licenciamento.
Consulte.

Produg@o de materiais para TV (vinhetas) e do
comercial & de responsabilidade do patrocinador.
O custo destas producgodes é de responsabilidade do
patrocinador.

Producgdo das vinhetas segue os formatos:

e de 3" (mengdo a marca),
e de 5" (até 10 palavras),
e de 7" (até 12 palavras)

Ofertas e promogoes

Os patrocinadores poderd&o fazer ofertas e
promogcdes tanto em dudio quanto em video. nas
vinhetas (oberturo, encerramento, chamada,
passagem, bloco e etc).

Multiplicidade:

N&o serd aceita multiplicidade nas caracterizagdes.
Envio de materiais de TV

Os custos de envio séo arcados pelo patrocinador.
O envio deve ser feito através dos players
homologados pela Globo/EPTV.

Os roteiros dos filmes de chamadas, e agdo de
conteudo serdo desenvolvidos e aprovados pela
EPTV.

Envio de marcas para aplicagdo em material

promocional. As logomarcas devem ser enviadas
em formatos especificos para a emissora.

A producgdo dos formatos de midia de
patrocinio e apoio serd responsabilidade
do cliente/agéncia, seguindo os formatos
especificados em
https://www.negociosep.com.br/midiakit/

PREGOS

e O preco do patrocinio/projeto é fixo,
valido para compras realizadas
entre o periodo de Janeiro a

. Dezembro/2025, independentemente

Serdo aceitos materiais em .Png, .Jpeg, do periodo de veiculacdo.

.Gif ou HTMLb.

SOBRE A PRODU(}Z\O DOS MATERIAIS

Todo material da Matéria Publicitaria

deve ser enviado com 5 dias Uteis de

antecedéncia para aprovacdo da equipe
de Conteldo da EPTV, para o e-mail:
opec.digital@eptv.com.br.

e A produgdo dos materiais de
conteudo é de
curadoria/responsabilidade da
radio.

e Este material produzido, & de uso
exclusivo das emissoras de radio do
Grupo EP, sendo proibida sua
reproduc¢do, alteragcdo ou uso ndo
autorizado, sob pena de
Pagos a EPTV: Midia TV, sites Globo (g, ge, gshow, responsabilizagdo.

Globoplay), producéo de VT, produgéo de internet.
e Spot de midia em formatos de Jingle,

Teatrinho, deverd ser enviado
pronto.

Pagos a OA Eventos: Produgdo do material
promocional, curadoria e compra da premiagdo.

Demais midias: Serdo pagas aos respectivos meios.

Comissdo de agéncia: NGo hd comissdo de agéncia
sobre custos das produgdes ou material
promocional.

P/ Autorizagéo: Deverdo ser emitidas autorizagées
distintas em rela¢gdo a midia TV, Digital, Radio, Evento
e Producgdes.
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https://www.negociosep.com.br/
https://www.negociosep.com.br/
https://www.instagram.com/negocios.ep/
https://www.facebook.com/negocios.ep/

